Конфиденциально. Материал разрешается только для прочтения трейдеров, 

координаторов и др  уполномоченных лиц биржи doli.biz


Бизнес-план венчура  « Мультимир»


ТЭО  венчура « Мультимир»

Венчур « Мультимир»

Исходные данные:

Сфера деятельности: реклама, архитектурное проектирование, SMS сервисы, интернет технологии многопользовательских серверов на базе Flash.

Создатель венчура –Дмитрий Медников.

Опыт работы: около 20 реализованных проектов в данных сферах

Количество технологий и лицензий на чужие технологии в данной отрасли-10 шт.  Объем интеллектуальной собственности (нематериальных активов) на основе патентов и лицензий составляет по разным оценкам около 500 тыс у.е. (пока неофициально, готовим для оценщиков материалы)

В бренд Мультимир вложено 4 тыс у.е. Совокупный объем рекламы и узнаваемость бренда  в России:   4 эфира на радио Шансон по 2 минуты с аудиторией 300 тыс чел. А также реклама в Интернете по аудитории -1 млн. чел.

В технологические активы Мультимира и ПО движка флеш движка MMORPG Мультимир вложено около 5 тыс у.е.


Финансовые прогнозы

Направление:  архитектурное проектирование

Планируемое число заказов по девелоперским и архитектурным заказам  10-20  в год. Общий ожидаемый бюджет 500 тыс-1 млн.  у.е.
Количество имеющихся заказов – 1 . Заказ на проектирование Этнодеревни под Москвой -52 коттеджа. Для подписания договора на выполнение работ требуется выиграть тендер и предоставит обеспечение в размере не менее 20 тыс у.е. (для чего и создается венчур)

Исполнитель заказа ЗАО «Международный центр культуры и искусства» гл. архитектор Дмитрий Медников. Доля от прибыли 80% .

Сумма 1-ого потенциального заказа вместе с проектными архитектурными работами.









- 300-500 тыс у.е. 

Сроки реализации -1 год

Направление:  SMS сервисы и проекты на основе флеш движка
 MMORPG Мультимир
Планируемое число спец проектов , в которых совмещаются SMS сервисы и флеш движок MMORPG Мультимир с привлечением   спонсорских проектов рекламодателей 
3 в год  общая сумма гонорара за реализацию данных проектов 30-50 тыс у.е

Планируемая аудитория виртуальных миров на основе флеш движка MMORPG Мультимир  -300 000 человек

Общая прибыль от абонентской платы пользователей  и смс сервисы - 200 тыс у.е. в год
Оборот венчура - на первый год 0,5-1% от рынка медийной рекламы Рунета. (100 млн у.е.)

 Доходы других владельцев банерных сетей и площадок медийной рекламы(за счет разработки контента рич-медиа) 5-20% от 100 млн.

Клиенты будут привлечены с помощью рассылки

Subscribe, с директором которого я уже договорился о агентском партнерстве.
Абонентская база рассылок Subscribe 4 млн. подписчиков.

Через эту рассылку будет задействовано до 2-10%

всех сайтов  для формирования  нашей банерной сети.
Продукт будет запатентован по западным стандартам в обход ограничений патентного ведомства России.

Поэтому, такого продукта как наш официально и легально больше не будет на рынке.
Пока никто ничего подобного не сделал.

После получения патента мы просто никому не дадим вывести на рынок аналогичные продукты,
даже если они и повторят-наш продукт.
Для работы с самыми крупными интернет рекламодателями, которые дают рекламу на 100 млн у.е в год в российском интернете , я в совет директоров взял известного инвестиционного консультанта Рикарда Хекберга.
Который был 10 лет управляющим газеты Деловой Петербург с ежегодным доход в  в 1 млн 

уе в год. и 400 чел сотрудников

Планируемый доход венчура « Мультимир» это 0,5-1% от рынка медийной интернет рекламы.

тоесть, планируется что за 1 год компания заработает 500тыс -1000 000 у.е.

Затраты на запуск венчура и выход на рынок продаж 
Общая сумма инвестиций  20 000 у.е.
1. ПО и платформа для SMS сервисов вместе с настройками
1,5-2000 у.е.
2. Расходы на поиски и привлечение спонсоров (неформальное общение с рекламными руководителями крупных компаний)
500 у.е.
3. Расходы на создание контента для смс игры меломания
1 000 у.е.
4. Запуск  и отладка сервера и скриптов.

300 у.е.
5. Переговоры с руководством радиостанции Наше Радио Спб-презентация, неформальное общение
500 у.е.
 Расходы по  заработной плате  
1. Гл. бухгалтер
800 у.е.

2. программисты 2 человека
~1600 у.е.
3. оператор смс сервисов
300 у.е.
Закупка оборудования 
2 компьютера






1500 у.е.



Итого :
8500 у.е.

45 00 у.е. .  будет распределено в зависимости от ситуации на рынке между  фондом заработной платы в следующих месяцах приобретением офисной техники  и расходами на продвижение продуктов венчура  и убеждение рекламодателей(на откаты и подарки)
5000  у.е. будет потрачено на получение патентов на ПО и другие формы защиты интеллектуальной собственности, которые автоматически будут поступать на баланс венчура увеличивая его капитализацию.
2 тыс. на продвижение венчура для продажи доли инвестиционным фондам.



         Итого:  20 000 у.е.
            Подробнее смотрите  в Приложение №1  «Финансовые прогнозы по спец-проекту SMS игра « Меломания»


                      Бизнес модель.

Направление №1
Технология виртуального офиса и презентаций рекламной и деловой информации

1. Продукт:
1.1.  Выставка продажа недвижимости представленной в графической форме.

1.1.1. Презентация и информационное сопровождения объектов недвижимости для потенциальных покупателей.

1.1.2. База данных объектов недвижимости для риэлтерских агентств: 

1.1.2.1.  Квартиры

1.1.2.2. Офисы

1.1.2.3. Склады

1.2. Реализация электронных магазинов с витринами товаров

1.2.1. Псевдо трехмерное отображение товаров

1.2.2. Мануалы

1.2.3. Рекламная информация по товарам и производителям

1.2.4. Торговая биржа и аукцион товаров и сырья
1.3. Виртуальные выставки и павильоны

1.3.1. Он-лайновые виртуальные экспозиции
1.3.2. Дополнительные сервисы для оффлайновых выставок
1.4. Виртуальные представительства фирм широкого спектра и направлений деятельности. 
1.4.1. С реализацией комнат для переговоров, представления услуг и товаров, секретарскими функциями. 
1.4.2. Многопользовательскими удаленными конференциями с участием представителей разных регионов и территориально удаленных подразделений.
1.5. Виртуальные каталоги фирм по тематическим разделам реализованных по концепции карт с тематическими и географическими связями

1.5.1. Каталоги туристических маршрутов и фирм

1.5.1.1.  С визуализацией географических и исторических достопримечательностей

1.5.1.2.  С моделированием тур маршрутов и сервисов 

1.5.2. Каталоги развлекательных заведений и заведений общепита с реализацией индивидуальной визуальной и содержательной информации и персонификации работников заведений. Наполнение их индивидуальными виртуальными сценариями, мифологией, акциями и другой индивидуальной и рекламной информацией.
1.5.2.1. Ночных клубов

1.5.2.2.  Ресторанов

1.5.2.3.  Кафе

1.5.2.4.  Кинотеатров

1.6. Способы заработка
1.6.1. Разработка контента и программных сценариев под ключ

1.6.2. Процент от рекламного бюджета 

1.6.3. Спонсорский пакет для креативных акций и мероприятий


2-ая  бизнес модель
 Создание медиапространства для художественного творчества

1. Продукт

1.1. Виртуальные мастерские

1.1.1. Дизайнеров

1.1.2. Аниматоров

1.1.3. Художников

1.1.4. Архитекторов

1.1.5. Скульпторов

1.1.6. Музыкантов

1.1.7. Композиторов

1.1.8. Популярных исполнителей

1.1.9. Актеров и режиссеров

1.1.10. И мн. Др. представителей творческих профессий

1.2. Виртуальные профессиональные творческие союзы объединяющие их представителей в организованные сообщества

1.2.1. Союз художников

1.2.2. Союза архитекторов

1.2.3. и т.д.

1.3. Удаленные биржи труда и фрилансинга
1.4. Аукционы продаж произведений искусства

1.5. Виртуальные музеи и архивы 

1.5.1. Эрмитаж

1.5.2. Русский музей

1.5.3. Третьяковская галерея

1.5.4. Музей Гугенхейма

1.5.5. И др.

2. Способы заработка
2.1.1. Разработка контента и программных сценариев под ключ

2.1.2. Процент от рекламного бюджета 

2.1.3. Спонсорский пакет для креативных акций и мероприятий

2.1.4. Плата за клики

2.1.5. Плата за показы

2.1.6. Процент от проданных экземпляров и произведений искусства
2.1.7. Фондрайзинг

2.1.8. Гранты

2.1.9. Меценатская помощь

2.1.10. Целевое бюджетное финансирование на культуру


3-ая бизнес модель 

Создание электронного СМИ

1. Продукт

1.1.  Флеш –телевидение

1.2.  Интерактивная газета

1.3. и др.

1.4.  Кинотеатр для показа флеш мультипликации и анимации


4-ая бизнес модель

Девелоперская  фирма с архитектурным подразделением

Реализация всего цикал разработки юридической и проектно документации

От покупки земли до здачи в аренду построенных на ее территории задний и торговых центров.

1. Продукт

2.  Рекламно презентационный инструмент для привлечения дольщиков и партнеров на всех стадиях реализации инвестиционно-строительной деятельности.

3. Релизация креативной экономичной компании для поиска клиентов 

4. Проведение виртуальных экскурсий по реализуемым объектам

5. Проведение рабочих совещаний среди всех специалистов участвующих в реализации строительных проектов: от дольщиков и инвесторов до архитекторов, инженеров.

      и строителей

Пример бюджета для реализации индивидуального решения

на основе движка под заказ
Презентации архитектурных объектов в виде виртуального

 многопользовательского мира

Для эффективного решения поставленной задачи считаю необходимым следующую последовательность в разработке презентации с использованием архитектурной визуализации.

1 Вариант 2-х мерной презентации

 на технологии Macromedia Flash
Качественная презентация проекта с использованием игровых технологий визуализации архитектурный сооружений.

Отличительные особенности: сходство с эскизной проектной разработкой,  процент детализации элементов узнаваемости стиля -80%. Архитектура не будет реализована символически без соответствия с реальной будущей постройкой.

1. Сбор и обработка информации по архитектурным стилям 52 этнодворов для формирования их визуальной узнаваемости в презентации. 

200 у.е.
2. Моделирование построек и территории Этномира и последующую адаптацию для 2-х мерной презентации: 
 
2.1. экстерьер 1-го сооружения
  -100 у.е.

Итого За 52шт  -5200 у.е.

2.2. интерьер 1-го сооружения
-50-100 у.е.

Итого За 52шт -2500 у.е.- 5200 у.е.

2.3. моделирование территории с географической и картографической узнаваемостью : рельеф, растительность: деревья, кусты, овраги, холмы, речки  -200 у.е.
2.4. разработка визуального образа персонажей –участников презентации для отображения в многопользовательской среде Этномира.

100 у.е. за 1 персонаж

3. Вариант 1 

Разработка сценария презентации в формате анимационной последовательности представления проекта Этнодвора с рассказом о концепции проекта и его составляющих в виде последовательной смены информационно-изобразительных блоков -кадров . В этом случае смена информационных блоков будет автоматической- заранее заданной.  
300 у.е.
4. Вариант 2 

Создание интерактивной презентации управляемой  живым оператором. В этом случае все действия по выводу и демонстрации информационных блоков будут осуществляться  им через специальный пользовательский интерфейс.  
300 у.е.
5. Создание многопользовательской среды презентации для осуществления экскурсий по территории Этнодвора с возможностью захода внутрь сооружений  и осмотра интерьера.

5.1. Установка сервера , покупка или аренда хостинга
100-200 у.е. в год
5.2.  Подключение сервера многопользовательской виртуальной среды к сайту Этномира


50 у.е.

5.3. Техническое обслуживание многопользовательской виртуальной среды 

для обеспечения посещаемости  до 2000-10000 чел в день.


100 у.е в месяц


ИТОГО: от ~7000 у.е.
2-ой Вариант  2-х мерной презентации 

на технологии Macromedia Flash
Схематическая презентация проекта с использованием упрощенной визуализации сооружений

Отличительные особенности: сходство с эскизной проектной разработкой,  процент детализации элементов узнаваемости стиля -20-30%. Архитектура не будет реализована символически без соответствия с реальной будущей постройкой.

6. Сбор и обработка информации по архитектурным стилям 52 этнодворов для формирования их визуальной узнаваемости в презентации. 

200 у.е.
7. Моделирование построек и территории Этномира и последующую адаптацию для 2-х мерной презентации: 
 
7.1. экстерьер 1-го сооружения
  -20 у.е.

Итого За 52шт  -1040 у.е.

7.2. интерьер 1-го сооружения
-30 у.е.

Итого За 52шт -2500 у.е.- 1650 у.е.

7.3. моделирование территории с географической и картографической узнаваемостью : рельеф, растительность: деревья, кусты, овраги, холмы, речки  -200 у.е.
7.4. разработка визуального образа персонажей –участников презентации для отображения в многопользовательской среде Этномира.

100 у.е. за 1 персонаж

8. Вариант 1 

Разработка сценария презентации в формате анимационной последовательности представления проекта Этнодвора с рассказом о концепции проекта и его составляющих в виде последовательной смены информационно-изобразительных блоков -кадров . В этом случае смена информационных блоков будет автоматической- заранее заданной.  
600 у.е.
9. Вариант 2 

Создание интерактивной презентации управляемой  живым оператором. В этом случае все действия по выводу и демонстрации информационных блоков будут осуществляться  им через специальный пользовательский интерфейс.  
300 у.е.
10. Создание многопользовательской среды презентации для осуществления экскурсий по территории Этнодвора с возможностью захода внутрь сооружений  и осмотра интерьера.

10.1. Установка сервера , покупка или аренда хостинга
100-200 у.е. в год
10.2.  Подключение сервера многопользовательской виртуальной среды к сайту Этномира


50 у.е.

10.3. Техническое обслуживание многопользовательской виртуальной среды 

для обеспечения посещаемости  до 2000-10000 чел в день.


100 у.е в месяц


ИТОГО: от ~ 3000 тыс у.е.

Пример спонсорского пакета музыкального фестиваля
с участием всех СМИ 
Основное финансирование обеспечивается рекламодателями, покупающими рекламные возможности спонсорского пакета за счет целевого использования PR и рекламного бюджета

Базовая модель окупаемости строиться на  технологии СМС голосования за участников фестиваля –конкурса за лучшую группу.

Аналогичное СМС голосование на Евровидении принесло  организаторам за 1 месяц 

1 млн у.е.

Фестиваль живой музыки "Рокировка"

Продюсерский центр «Бомба Питер»

Партнеры фестиваля:

Видеопроизводство: АНТ-студия, Телеканал СТО

Информационный спонсор фестиваля: Телеканал СТО

Информационный спонсор:  Наше радио

Информационный спонсор: Интернет компания Subscribe
Информационный спонсор:  Радио Рокс

Попечительский совет:

Дмитрий Дибров

Олег Грабко

Оргкомитет:

Дмитрий Медников

Олег Грабко

Дмитрий Пронин

Елена Карпова


Уважаемые  господа!

Организационный комитет Фестиваль живой музыки "Рокировка" рад представить вам  телевизионный проект нового формата.

Впервые на телеэкране будет реализован проект, сочетающий в себе конкурсную программу выступления музыкальных коллективов исполняющих живую музыку и формат шоу-реалити.

В течении 15 прямых эфиров будет происходить соревнование между 30-тью коллективами в прямом эфире Телеканала -СТО. Конкурс будет проходить 2 месяца. По 2 передачи в неделю. 

Проект близок  по формату и аудитории (с поправкой на рок стилистику) к известному европейскому теле-шоу Евровидение.

Вместе с тем Фестиваль живой музыки "Рокировка" вбирает в себя лучшие традиции телевизионный программ создаваемых с участием Дмитрия Диброва

и пропагандирующих лучшие образцы авторского музыкального искусства.

Для достижения максимальной рейтинговой и экономической эффективности проекта будут использованы последние достижения SMS сервисов и стимулирующих рекламных технологий.

Выбор Телеканала-СТО основан на высокой лояльности руководства к формату 

рок-шоу реалити, качественного технического обеспечения для решения сложных задача прямого эфира и ориентированности на долговременную стратегию и программную политику в области гуманитарных теле-продуктов, а также в связи с невысокой стоимостью реализации поекта на мощностях телеканала.
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Ведущий и член жюри фестиваля: Дмитрий Дибров

В 1981 окончил филологическое отделение факультета журналистики государственного университета Ростова-на-Дону.
С 1981 по 1982 работал в московской областной газете "Призыв".
С 1982 по 1983 - корреспондент газеты "Московский комсомолец".
С 1983 - корреспондент общественно-политической редакции, с 1985 - заведующий молодежной редакцией ТАСС.
В 1987 уходит из ТАСС на Гостелерадио СССР. Работал в программе "Взгляд".
С 1990 - режиссер "Новой Студии" РГТРК "Останкино", выпускал юмористическую программу "Монтаж".
С 1992 по 1993 - главный режиссер IV канала "Останкино". С 1992 по 1994 вел еженедельную программу "Воскресенье с Дмитрием Дибровым" на IV канале, затем - телеканале НТВ.
С лета 1994 образовывает свою телекомпанию "Свежий Ветер".
С января 1997 - креативный (творческий) продюсер телеканала "Доброе утро". Ведущий пятничного выпуска информационно-развлекательной программы "Доброе утро" (ОРТВ).
С сентября 1997 по апрель 1998 - автор и ведущий программы "Антропология" на телеканале "Телеэкспо".
С апреля 1998 по апрель 1999 - ведущий публицистической программы "Старый телевизор" телекомпании НТВ.
С мая 1999 - автор и ведущий ежедневной программы "Антропология" на телеканале НТВ.
С октября 1999 - ведущий телеигры "О, счастливчик!" на канале НТВ.
С декабря 1999 - ведущий ежемесячной программы "Аутодафе" на канале НТВ.
В 1981 принимал участие в Международном фестивале сатиры и юмора в Габрово, в 1987 - во Втором Международном фестивале электронного кино в Монтре, где был удостоен приза "Золотая астролябия".
Лауреат Фестиваля независимого кино и видео "Сни-видео-4", проходившего в Карлсруэ в 1992.
Увлекается игрой на банджо, сочинением музыкальных джазовых композиций. 1981 окончил филологическое отделение факультета журналистики государственного университета Ростова-на-Дону.
С 1981 по 1982 работал в московской областной газете "Призыв".
С 1982 по 1983 - корреспондент газеты "Московский комсомолец".
С 1983 - корреспондент общественно-политической редакции, с 1985 - заведующий молодежной редакцией ТАСС.
В 1987 уходит из ТАСС на Гостелерадио СССР. Работал в программе "Взгляд".
С 1990 - режиссер "Новой Студии" РГТРК "Останкино", выпускал юмористическую программу "Монтаж".
С 1992 по 1993 - главный режиссер IV канала "Останкино". С 1992 по 1994 вел еженедельную программу "Воскресенье с Дмитрием Дибровым" на IV канале, затем - телеканале НТВ.
С лета 1994 образовывает свою телекомпанию "Свежий Ветер".
С января 1997 - креативный (творческий) продюсер телеканала "Доброе утро". Ведущий пятничного выпуска информационно-развлекательной программы "Доброе утро" (ОРТВ).
С сентября 1997 по апрель 1998 - автор и ведущий программы "Антропология" на телеканале "Телеэкспо".
С апреля 1998 по апрель 1999 - ведущий публицистической программы "Старый телевизор" телекомпании НТВ.
С мая 1999 - автор и ведущий ежедневной программы "Антропология" на телеканале НТВ.
С октября 1999 - ведущий телеигры "О, счастливчик!" на канале НТВ.
С декабря 1999 - ведущий ежемесячной программы "Аутодафе" на канале НТВ.
В 1981 принимал участие в Международном фестивале сатиры и юмора в Габрово, в 1987 - во Втором Международном фестивале электронного кино в Монтре, где был удостоен приза "Золотая астролябия".
Лауреат Фестиваля независимого кино и видео "Сни-видео-4", проходившего в Карлсруэ в 1992.
Увлекается игрой на банджо, сочинением музыкальных джазовых композиций.

С октября 2005 года по настоящий момент – ведущий  программы «проСВЕТ» (канал РТР).

Главный режиссер фестиваля: Елена Карпова

Елена Карпова 
Окончила отделение телевидения факультета журналистики Московского государственного университета им. М.В.Ломоносова. 

В середине 80-х годов начала активный поиск молодых исполнителей и композиторов, работая в музыкальной редакции Центрального телевидения. 

В 1987 году была инициатором  первой аудиозаписи и телевизионной съемки произведений молодого петербуржского композитора Леонида Десятникова, ныне известного во всем мире. 

Продолжила поиск новых имен, став музыкальным редактором культовой программы «Взгляд».

В 1992 году была  продюсером оригинального проекта «Блюз в России» (проведение фестиваля и съемки четырех фильмов, выпуск LP и CD с одноименными названиями), в котором приняли участие лучшие блюзовые группы России, Украины, Эстонии и Польши. По оценкам музыкальной критики фестиваль «Блюз в России» был признан ярчайшим событием 1992 года.

С 1993 по 1996 год сняла несколько фильмов о Борисе Гребенщикове и группе «Аквариум», в том числе  «Аквариум». Визит в Москву» (первый параллельный теле-радиопроект в режиме «стерео» совместно с радиостанцией «Европа Плюс»), «Снежный лев», «Навигатор». 

В 2003 году консультировала фильм «БГ.Первый полтинник»(НТВ), приуроченный к 50-летию Бориса Борисовича.


С 1994 по 2001 год  была автором и редактором прямоэфирных проектов с «живой музыкой»: 

«Живьем с Максом» (5 канал-СПб), 

«Подъем» (ОРТ), 

«Живая коллекция» (РТР), 

«Антропология с Дмитрием Дибровым» (каналы «Телеэкспо» и НТВ).

С 2001 по 2003 год была автором и шеф-редактором интерактивного музыкального шоу «Земля-Воздух» (каналы «ТВ-6» и «ТВС»).

В 2004 году вернулась к классической музыке, став шеф-редактором ток-шоу «Оркестровая яма с Артемом Варгафтиком» (канал «Культура»).

С февраля 2004 года по декабрь 2005 была продюсером клубных шоу «Rock-Meханика Александра Ляпина» и «Антропология Live! Дмитрия Диброва».

С октября 2005 года по настоящий момент – шеф-редактор  программы «проСВЕТ» (канал РТР).

В книге "Блюз в России: Музыка, культура и сообщество в беспокойные времена" (Russia Gets the Blues: Music, Culture, and Community in Unsettled Times) профессора Калифорнийского университета, политолога  Майкла Урбана  и книге Артемия Троицкого «Я введу вас в мир ПОП»  Елена названа одним из влиятельных музыкальных лиц, в частности «визуальных СМИ».

Сценарий: Дмитрий Пронин

Продюсер: Дмитрий Медников

Место проведения: студия прямого эфира Телеканала СТО, финальный  концерт-трансляция пройдет в концертном зале на 10-20 тыс. мест (Юбилейный или Ледовый дворец)

Программа фестиваля

Конкурс будет проходить в три тура.

Для оценки результатов выступления будет производиться голосование двух разных видов

Основное голосование будет происходить среди телезрителей с помощью SMS. Каждый желающий сможет отправить свой голос за любимый коллектив со своего мобильного телефона. 

Второе голосование будет происходить среди членов профессионального жюри, которое будет сформировано из известных деятелей искусства, шоу-бизнеса и рок музыки: артистов, продюсеров, музыкантов, критиков.

На данный момент о своем участии заявили такие известные представители шоу-бизнеса как : Дмитрий Дибров, Олег Грабко.

1-ый тур будет проходить в течении 10 дней. 

Каждый день в течении 1 часа на сцене в студии прямого эфира будет встречаться 3 коллектива, которые будут соревноваться между собою за звание"лучшей группы дня". Соревнование будет происходить по нескольким параметрам: художественные достоинства, профессиональное владение инструментами среди гитаристов, ударников, вокалистов. В процессе него каждому коллективу будут даваться схожие задания, чтобы определить кто из них лучше справиться.

По прошествии 10 дней 1-ого тура, в результате подсчета голосов SMS голосования и оценок жюри, будут выбраны 9 лучших групп для участия во 2-ом туре. Одна из групп 1-го  тура будет снята с конкурса по результатам общего сравнения количества голосов -это будет группа с минимальным рейтингом.

2-ой тур будет проходить 3 дня.

Как и в первом туре каждый день будет соревноваться 3 группы.

По результатам голосования для 3-го тура будут выбраны 3 группы.

3-ий тур станет кульминацией всего фестиваля. Он будет самый зрелищный и интересный по своей сюжетной интриге и организации

и будет проводиться в большом концертном зале с прямой трансляцией в эфире Телеканала-100.

На концерте смогут собраться и увидеть друг друга самые активные зрители и участники фестиваля. Среди которых будут разыграны призы и выданы почетные грамоты и награды за активное участие в программе фестиваля. 

В 3-ем финальном туре будут разыграны 1ое, 2-ое и 3-е места и вручены соответствующие призы и награды.

Главным призом будет контракт на запись альбома на студии одного из спонсоров и съемка видеклипа с размещением на Телеканале СТО и песни на Нашем Радио.. Второе и третье место -соответственно запись сингла с другие призы от спонсоров. Спонсоры могут учредить свой приз, а также сформировать денежный призовой фонд для дополнительного вознаграждения победителей.

Участники фестиваля

Жюри состоящее из известных музыкантов и журналистов: Бориса Гребенщикова, Андрея Макаревича, Вячеслава Бутусова, Юрия Шевчука, Дмитрий Диброва, Олега Грабко и др.

Гости фестиваля- группы: Аквариум, Машина Времени, ДДТ, Смысловые галлюцинации,  БИ -2,  Ария, Ночные снайперы, Земфира, Пилот, Танцы Минус, Мультфильмы и др.

Участники конкурса: молодые группы и группы с аудиторией поклонников не более 500 человек.

Состав участников будет определяться конкурсной комиссией и попечительским  советом.

Сроки проведения 

Фестиваль будет проходить 2 месяца 

(даты будут уточнятся)

7 недель по 2 передачи в неделю

Время выхода передачи «Рокировка» 10 .00

Хронометраж 45 минут

Цель

Фестиваль призван выполнить функцию поиска и открытия  новых имен и талантов в области авторской живой музыки в стиле рок, поп-рок и этно и организации массовой коммуникации среди творческих людей и любителей музыки. 

Данная работа будет проводиться с системным, аналитическим подходом на основе демократических принципов голосования. В локальном культурном масштабе применяются основные принципы современной российской государственности :

демократия, свобода выбора, равенство возможностей и высокая нравственная и эстетическая культура. Правила фестиваля отрицают всякий авторитаризм, диктат, безаппеляционность.

Ничье личное мнение и вкус не могут повлиять на итоги этого голосования и выбор жюри. Любое решение будет приниматься коллегиально методом подсчета голосов. Все группы принявшие участие в фестивале получат соответствующую рекламную и организационную поддержку и помощь, а также смогут познакомиться с влиятельными деятелями шоу-бизнеса. Все материалы групп будут переданы для ознакомления специалистам из сферы шоу-бизнеса, а также выложены для широкого публичного доступа в интернете, где группы смогут продолжить состязание, а также предлагать аудитории для ознакомления свой репертуар. Часть средств полученных с мероприятий фестиваля будет направлена на формирование полноценной музыкальной инфраструктуры полного цикла: продюсерского центра, теле и радио ротаций , издательской и концертной деятельности призванных помогать начинающим коллективам и авторам и пропагандировать высокие стандарты музыкальной культуры.

Социальная значимость

Не секрет что наиболее активная, думающая часть населения предпочитает музыку в стиле рок и этно, однако есть и другие социальные слои относящиеся к группе риска и отличающиеся неблагополучностью и маргинальностью. В этой среде бытует наркомания, алкоголизм, асоциальность. Для того чтобы положительно влиять на эту ситуацию необходимо в рамках программы мероприятий фестиваля проводить агитацию против наркотиков, за безопасный секс, за соблюдение общественной культуры поведения.

Такой фестиваль способен напрямую обратиться к целевой аудитории различных социальных слоев  и наладить с ними доверительный контакт.

Нет ничего более эффективного для этой задачи, чем выступление рок звезд, являющихся кумирами миллионов подростков. Рок музыка создала в глазах общественности

репутацию искреннего, доверительного искусства, обращенного напрямую к зрителю, заостряющего социальные и мировоззренческие проблемы в современной доступной для слушателя форме.

Рекламные возможности и PR.

Фестиваль предполагает широкий общественный резонанс и привлечение большой зрительской аудитории. Участие известных имен и звезд в качестве ведущих, членов жюри, рецензентов, обеспечивает максимально возможную аудиторию, аккомулируя ее из поклонников известностей. Драматургия фестиваля построена таким образом, чтобы удерживать внимания зрителя максимальное время, вызвать в нем как спортивный, соревновательный азарт, так и  дух солидарности и желание поддержать свой коллектив. Кульминацией фестиваля будет финальный концерт 3-его тура, где развернется борьба за первые места в конкурсе. Ожидается, что на этот концерт придет самая активная и лояльная часть зрительской аудитории. Все эти мероприятия, а также крупный призовой фонд не только для участинков-музыкальных коллективов, но и среди зрителей принимающих участие в SMS голосовании, будут содействовать формированию максимального рейтинга и телепроекта и всего фестиваля.

Острая и актуальная постановка современных проблем, утверждение принципов высокой культуры, осознание гордости  за  страну богатую талантами и культурными традициями. Вот те акценты и эмоциональный фон, на котором будет проходить мероприятия фестиваля. Эти акценты, и эмоциональные оттенки будут автоматически переносится и на восприятие  бренда спонсора, тем самым,  увеличивая положительные ассоциации связанные с ним и повышая лояльность потребителя к его продуктам. Постановка высоких целей и их эффективное достижение -вот лучших пиар не только для компании спонсора, но для любого творческого и трудового коллектива и человеческой общности в целом.  Принимая посильное участие в общем процессе, создавая единый вектор устремлений и коллективных усилий, люди развивают социальные навыки взаимодействия, общения, коллективизма.  Подобная реклама выходит за рамки обычных призывов и убеждений. Это уже обращение к самым сакральным чувствам человека, к его мировоззренческим основам, укрепление его в вере в свои силы в позитивном отношении к  обществу, государству.

Оптимизация рекламного бюджета.

Социальная и культурная значимость фестиваля позволяет не только повысить статус рекламной информации и бренда, а также признание в глазах общественности, но и, что немаловажно, получить особый организационно –правовой статус, позволяющий существенно сэкономить расходы на наружной рекламе и рекламе на электронных табло.

Целевая аудитория фестиваля

Целевая аудитория формируется из двух основных групп:

рок -аудитория и этно -аудитория.

Первая представлена людьми преимущественно в возрасте 13-25 лет

Вторая 20-40 лет. Это связано с тем что рок аудитория более протестная, идеалистичная, маргинальная, подростково-молодежная.

Любители этнической музыки как правило более зрелы, состоятельны, образованы имеют более высокий культурный уровень.

Методы оценки эффективности PR-компании для  спонсора.

Максимальный сбор статистической информации.

Замеры рекламного отклика через  проведение опросов в фокус-группах целевой аудитории телезрителей и посетителей фестиваля.

Широкое использование SMS сервисов для этих и других целей, телефонных линий прямого эфира.

Фото и видео документирование мероприятий фестиваля.

Разработка и апробирование специальных технологий измерений эффективности рекламы.

Коммерция

Для повышения рентабельности фестиваля планируется реализация различного рода торговли и продажи сопутствующих товаров:

компакт- дисков с записями участников фестиваля и других исполнителей, постеров,  значков, маек, бейсболок  с атрибутикой, продуктов потребления (пива, кока-колы).

Продажа билетов на эфирные выступления и финальный концерт.

Организация различных SMS- сервисов: голосования, викторины, мобильный контент (рингтоны, изображения в т.ч. участников фестиваля).

Одной из важной задачи является достижения максимальной рентабельности с сохранением изначального духа фестиваля, его идейной и художественной целей.

Место проведения фестиваля

14 дней фестиваль будет проходить в виде телевизионного прямого эфира из студии Телеканала СТО. В студии будут установлены сценические декорации.

15-ый последний день пройдет в крупном концертном зале (Юбилейный или БКЗ), откуда будет производиться прямая трансляция в эфир телеканала СТО.

Общий охват аудитории.

В настоящий момент Телеканал СТО осуществляет вещание в радиусе 60 км, охватывая не только весь город, но и наиболее населенные пригороды: Пушкин, Павловск, Петергоф, Всеволожск, Выборг и др. Это позволяет физически охватить 

до 6 млн. телезрителей Петербурга и области.

Рейтинги Телеканала СТО по внутренней статистике не уступают 5- ому каналу ТРК.  Широкомасштабная рекламна кампания должна обеспечить привлечение целевой аудитории и увеличить этот рейтинг. 

Ожидаемая ежедневная аудитория телезрителей 200-600 тыс человек.

 Общая аудитория  за весь период проведения фестиваля 1-2 млн. человек .Предполагаемая 

аудитория посетителей концерта -20-30 тыс человек.

Индивидуальный подход к медиаплану

Подробный медиаплан будет разрабатываться в соответствии  с общей рекламной кампанией спонсора и корректироваться  по мере необходимости.

Основные бюджетные и стратегические решения будут оставаться неизменными.

Специально для спонсора может быть составлен индивидуальный спонсорский пакет и включены соответствующие виды рекламных услуг и возможностей.

Предложение для ГЕНЕРАЛЬНОГО СПОНСОРА

Фестиваля живой музыки «Рокировка»

Предлагаются два варианта позиционирования компании-спонсора Фестиваля:
· компания-спонсор - «Представляющая компания». В рекламной и PR- акциях, а также непосредственно во время Фестиваля указывается так: «Компания __________ представляет Фестиваль».

· компания-спонсор - «Генеральный спонсор». В рекламной и PR- акциях, а также непосредственно во время Фестиваля указывается так: «Генеральный спонсор Фестиваля - компания __________ ».

	
	Категория
	Позиция
	Размер, место

размещения, описание


	Тираж,

Количес-тво


	Время

размеще-ния

	
	Телевидение

Телеканал СТО

Муз ТВ


	Анонсирующие рекламные ролики c упоминанием официального спонсора на федеральных каналах 


	Длительность роликов – минимум 10 секунд.

            Размещение логотипа генерального спонсора в телевизионных роликах


	40 шт
	1 месяц

	
	
	Интервью с представителем Компании

в рекламном фильме о

Фестивале 

хронометраж - не менее 15сек.

не менее двух сюжетов

	
	
	

	
	
	Интервью с представителем Компании

в рекламном фильме о Фестивале

хронометраж - не менее 15 сек.

не менее двух сюжетов


	-
	
	

	
	
	Логотип и упоминание

Компании в рекламных

роликах о фестивале

не менее двух Не менее 

2-ух каналов ТВ

В заставках, отбивках, бегущей строке и углу экрана 50% эфирного времени


	-
	
	

	
	
	Представление компании в

сюжетах о Фестивале на

Телеканале СТО
	-
	
	

	
	
	Упоминание Компании и

логотип в материалах

информационных

спонсоров
	_
	
	

	
	
	Баннер Генерального спонсора на фоне 

сцены, где выступают группы.

100 % времени в кадре передачи


	_


	
	

	
	
	Общее количество эфиров 15

Хронометраж передачи -45 мин

Общий объем эфира  - 675 минут

Общий пакет прямой  рекламы 

15 %-                           101 минута

Средняя стоимость  1 минуты прямой рекламы внутри передачи – 600 у.е../ секунда



	
	Радиостанции 

FM-диапазона.


	Наше радио

Радио Балтика

Радио Рокс
	Длительность роликов – минимум 10  секунд.

Представляющая компания (генеральный спонсор) заявляется в начале ролика наравне с рекламой события. 


	Общее количество роликов 100 шт. 
	2 месяца

	
	
	
	
	
	

	
	Наружная

реклама


	Растяжки (центральные

Улицы города)
	Центровое размещение

логотипа Компании, 300%

относительно других

спонсоров


	5 шт.
	10 дней



	
	
	Магистральные щиты, рекламные щиты билборды


	Центровое размещение

логотипа Компании, 3х6 м,

300% относительно других

спонсоров


	30 шт.
	10 дней



	
	
	Афишы 
	Центровое размещение

логотипа Компании, 60Х90,

90Х180, 300% относительно

других спонсоров


	2.000

(60Х90), 500

(90Х180)


	20 дней



	
	
	Лайтбоксы (подземные вестибюли метрополитена, центральная часть города)
	
	
	

	
	
	Стикеры на метрополитене
	Центровое размещение

логотипа Компании, А-3,

300% относительно других

спонсоров


	2.000
	20 дней



	
	Полиграфическая продукция
	Буклеты
	Формат А4, двухсторонний цветной, сложение на 6 полос. Логотип представляющей компании (генерального спонсора) на титульной странице + страница для рекламной информации.
	10 000

	

	
	
	Билеты
	Логотип представляющей компании (генерального спонсора) размещается на титульной стороне.
	10 000

	

	
	
	Программки

Фестиваля
	Логотип представляющей компании (генерального спонсора) размещается на титульной странице.
	10 000
	

	
	
	Флаеры
	Логотип представляющей компании (генерального спонсора) размещается на титульной стороне.
	30000
	

	
	
	
	
	
	

	
	Реклама в интернете
	Модульная реклама, адресные письма, баннеры, строчная реклама, контекстная реклама
	Subscribe, Yandex и Mail.ru

	2 000 000 показов
	20 дней

	
	Рекламные полосы концерта в периодических изданиях.


	МК

Афиша (или Ваш досуг)

Time Out
Неформат

СПб Собака.ru
	Общее количество рекламных модулей и упоминаний спонсоров в печатных изданиях не  менее 20

Размещение логотипа официального спонсора на модулях

 (75% от размера логотипа генерального спонсора)


	
	


· Размещение логотипа Спонсора во время проведения рекламных акций, предваряющих Фестиваль, таких как электронные рассылки, театральные представления, концерты и т.д.

· Размещение логотипа Спонсора на пресс-релизе и на пресс-конференциях, предваряющих Фестиваль:

· Размещение рекламного баннера Спонсора на «заднике» президиума во время пресс-конференций по поводу Фестиваля

· Участие представителей или официальное представление Спонсора в пресс-конференциях по поводу Фестиваля

· Размещение логотипа спонсора во время Фестиваля на: 

· Боковых баннерах при оформлении основной сцены или в ином месте в зоне видимости ТВ-камер (приоритетное в сравнении с остальными спонсорами место по выбору Спонсора).

· На флагах, щитах или других рекламных стендах на территории Фестиваля, вплоть до оградительных сооружений

· Размещение логотипа Спонсора на флагах во время проведения воздушно-пиротехнического шоу.

· Присутствие представителей Спонсора в VIP-зоне, на VIP-концерте, участие в VIP-вечеринке. 

· Возможность обращения представителя Спонсора к гостям перед праздничными фуршетами по окончании Фестиваля.

· Возможность обращения представителя Спонсора к гостям перед началом фестиваля, во время VIP-концерта и во время торжественного закрытия Фестиваля.

· Предоставление бесплатных пригласительных билетов на Фестиваль (не менее 25).

· Размещение гиперссылки на сайт Спонсора на официальном интернет-сайте Фестиваля.

Стоимость рекламного пакета Генерального спонсора  -200 тыс у.е.

Предложение для ОФИЦИАЛЬНОГО СПОНСОРА

Фестиваля живой музыки «Рокировка»

	
	Категория
	Позиция
	Размер, место

размещения, описание


	Тираж,

количес-тво


	Время

размеще-ния

	
	Телевидение

Телеканал СТО

НТВ


	 Анонсирующие рекламные ролики c упоминанием официального спонсора на федеральных каналах
	Длительность роликов – минимум 10 секунд.

            Размещение логотипа официального спонсора в телевизионных роликах


	20 шт
	1 месяц

	
	
	Интервью с представителем Компании

в рекламном фильме о

Фестивале

хронометраж - не менее 15сек.

не менее двух сюжетов


	
	
	

	
	
	Представление компании в

сюжетах о Фестивале на

Телеканале СТО
	-
	
	

	
	
	Упоминание Компании и

логотип в материалах

информационных

спонсоров
	_
	
	

	
	
	Общее количество эфиров 15

Хронометраж передачи -45 мин

Общий объем эфира  - 675 минут

Общий пакет прямой  рекламы 

5 %-                           20 минут

Средняя стоимость  1 минуты прямой рекламы внутри передачи – 600 у.е../ секунда



	
	Радиостанции 

FM-диапазона.


	Наше радио

Радио Балтика

Радио Максимум

Радио Рокс
	Длительность роликов – минимум 10  секунд.

Представляющая компания (генеральный спонсор) заявляется в начале ролика наравне с рекламой события. 


	Общее количество роликов 50 шт. 
	2 месяца

	
	
	
	
	
	

	
	Наружная

реклама


	Растяжки (центральные

Улицы города)
	Центровое размещение

логотипа Компании, 200%

относительно других

спонсоров


	5 шт.
	10 дней



	
	
	Магистральные щиты, рекламные щиты билборды


	Центровое размещение

логотипа Компании, 3х6 м,

200% относительно других

спонсоров


	30 шт.
	10 дней



	
	
	Афишы 
	Центровое размещение

логотипа Компании, 60Х90,

90Х180, 200% относительно

других спонсоров


	2.000 (60Х90),

500 (90Х180)


	20 дней



	
	
	Лайтбоксы (подземные вестибюли метрополитена, центральная часть города)
	
	
	

	
	
	Стикеры на метрополитене
	Центровое размещение

логотипа Компании, А-3,

200% относительно других

спонсоров


	2.000
	20 дней



	
	Полиграфическая продукция
	Буклеты
	Формат А4, двухсторонний цветной, сложение на 6 полос. Логотип официального спонсора на титульной странице. Логотип официального спонсора составит 75% от размера логотипа генерального спонсора
	10 000

	

	
	
	Билеты
	Логотип официального спонсора составит 75% от размера логотипа генерального спонсора
	10 000

	

	
	
	Программки

Фестиваля
	Логотип официального спонсора составит 75% от размера логотипа генерального спонсора
	10 000
	

	
	
	Флаеры
	Логотип официального спонсора составит 75% от размера логотипа генерального спонсора
	30000
	

	
	Реклама в интернете
	Модульная реклама, адресные письма, баннеры, строчная 

реклама, контекстная реклама
	Subscribe, Yandex и Mail.ru
	500 000 показов
	20 дней

	
	Рекламные полосы концерта в периодических изданиях.


	МК

Афиша (или Ваш досуг)

Time Out
Неформат

СПб Собака.ru
	Общее количество рекламных модулей и упоминаний спонсоров в печатных изданиях не  менее 30

Логотип представляющей компании (генерального спонсора) размещается на макете в отдельной позиции (не в одной группе с другими спонсорами концерта).

	
	


Стоимость рекламного пакета Официального спонсора  -70 тыс у.е.

Деловая информация по текущему состоянию дел

 Фестиваля живой музыки «Рокировка»

По поводу наличия договоров с телелеканалами и юридическими реквизитами.

Мир шоу –бизнеса-это некая биржа возможностей, где конечная юридическая схема возникает на основании неких начальных устных договоренностей, намерений и интересов. 

В шоу-бизнесе  главное-это не известность бренда организатора и его материально-юридическая значимость, в шоу-бизнесе главное –это продукт, контент, тот креативный «артефакт», который привлечет к себе массовую аудиторию. Поэтому если кратко:

1. Юридическое лицо ответственное на данный момент за «Рокировку» ЗАО «Бомба-Питер» -известная организация по дистрибуции музыкальной продукции в Санкт-Петербурге. Директор- Олег Грабко.

2. Пока достигнута договоренность с Телеканалом СТО. Сначала в лице бывшего ген. продюсера Андрея Максимкова, затем в лице нового руководства канала («Рокировкой» занимается руководитель отдела развития Телеканала СТО Алена Егорина).

3. Не исключено что проект будет перенесен на федеральный телеканал , например ОРТ

Соответствующее предложение сделано ген. продюсеру Александру Файфману.

4. Кроме того, я веду сейчас переговоры с Александром Пономаревым с целью включения его в состав соучередителей и в оргкомитет для повышения статуса проекта и более быстрого решения вопроса выделения спонсорских средств.

5. На данный момент имеется договоренность с интернет агенством Subscribe о спонсорстве в размере 20-30 тыс у.е. в виде прямой рекламы в интернете и бартерном эквиваленте рекламы в других СМИ

6. Также директор крупнейшего интернет агенства Subscribe, имеющий выходы на бренд-менеджеров многих крупных компаний, Игорь Буханов согласился выступить в качестве посредника и консультанта по ведению переговоров с бренд-менеджерами таких компаний как Мегафон, Балтика и др., с которыми у Subscribe давние деловые отношения.

7. Основным аргументом в пользу состоятельности проекта Фестиваль живой музыки «Рокировка» является использование SMS сервиса как тех. средства  проведения голосования. По приблизительным оценкам SMS голосование может принести при охвате аудитории в 2 млн. чел до 40-80 тыс у.е и покрыть основные расходы на организацию избавив таким образом от необходимости брать плату за входной билет на финальный гала- концерт,  а также снизив финансовую нагрузку  на спонсора. 


        
С уважением, продюсер Продюсерского центра «Бомба Питер»,

  директор  IT –проектов, изобретатель, pr-специалист,  дизайнер, архитектор, художник, 

автор-исполнитель   Дмитрий Медников  


          Приложение №2
                            Примеры проектов  с использованием SMS сервисов



Рыночная информация
Фрагменты описания из пресс-релизов SMS акций  можно увидеть ниже.

В декабре компания "Скай Линк" предлагает вам принять участие в SMS -игре на радиостанциях "Русское Радио" и "Наше радио" под девизом "Скай Линк" - больше возможностей, больше достоинств!". В качестве поощрительных призов SMS -игры разыгрываются билеты на один из последних кинофильмов, идущих на экранах столицы. Сообщает пресс-служба компании.

На "Русском радио" (6-10 декабря и 27-31 декабря) в ходе программы "Трек-шоу" абонентам "Скай Линк" нужно прислать на номер 6100 SMS -сообщение* с номером ставки-победительницы. Первые три абонента, приславшие правильный вариант, получат по 2 билета в кино. 

В эфире "Нашего радио"( с 6 по 31 декабря) во время программы "Кинорейтинг: о новостях кино" абоненты "Скай Линк" - участники SMS -игры направляют SMS -сообщение со словом "Скай Линк" на номер 1017**. Первые три абонента, приславшие SMS -сообщение, награждаются 2-мя билетами в кино. 

Следите за эфиром на радиостанциях "Русское Радио" и "Наше радио" и выигрывайте призы в SMS -игре от компании "Скай Линк"! Больше возможностей, больше удачи!

· - стоимость отправки одного SMS-сообщения - 0,75 USD без налогов.
** - стоимость отправки одного SMS-сообщения - 0,50 USD без налогов.

В ноябре 2004 года в эфире радиостанции «Европа Плюс» успешно реализована SMS-игра «Операция «Сейф», совместная разработка «Европы Плюс» и компании SIBIUS. В акции приняли участие пользователи мобильных телефонов из нескольких сотен городов России. Отклик абонентов достиг 5% от аудитории радиостанции. 
В сейф закладывалась сумма в размере до 3 тыс. евро. Сейф запирался замком, код которого генерировался компьютером. В течение дня ведущий открывал в компьютере одну или несколько цифр и сообщал их слушателям в виде подсказки. Любой человек мог "вскрыть" сейф, прислав SMS с правильным кодом в адрес радиостанции. Когда сейф открывался, в него закладывалась новая сумма денег, и игра продолжалась. Призовой фонд игры составил 1 105 900 рублей.

SMS-МАНИЯ

В течение срока игры Вы должны отправить SMS-сообщение с мобильного телефона на номер 1062 и начать свое сообщение заголовком "MANIA" . Количество отправленных сообщений с одного номера не лимитировано, все сообщения, присланные в течение одного игрового дня - участвуют в игре только одни сутки. 

Отправив SMS-сообщение на номер 1062 с текстом MANIA , Вы становитесь потенциальным участником игры. Ведущий музыкальных программ выбирает игрока, дозванивается до него, и предлагает ему из трех фрагментов выбрать тот, который, по его мнению, будет транслироваться в эфире после рекламного блока. Если слушатель угадает верно, то он получает приз в 300 евро. 

Вы имеете право отказаться от выигранных денег и согласиться на супер-игру. Если Вы, согласившись продолжить игру, угадываете аналогичным образом песню, которая будет звучать после рекламы, то Вы получаете супер-приз! 

Внимание! 
Игра "SMS-МАНИЯ" проводится на территории Российской Федерации. 
В игре могут принять участие любые дееспособные физические лица не моложе 18 лет, проживающие на территории Российской Федерации, являющиеся гражданами Российской Федерации. 
Организатор ("Европа Плюс") не несет ответственности в случае отправки приза по неправильному адресу или не тому адресату вследствие предоставления слушателем неверного обратного адреса, фамилии, имени либо отчества. 
С момента получения приза любой Участник игры несет ответственность за уплату всех применимых налогов, установленных действующим законодательством Российской Федерации. 

Стоимость исходящего SMS-запроса на номер 1062 составляет (0 руб.) 0 у.е. с НДС. 
Входящие сообщения - бесплатны. 

Игра "SMS-МАНИЯ" проводится совместно с радиостанцией "ЕВРОПА ПЛЮС". 

 “SMS-Мания” совместно с “Европой Плюс” за месяц собрал с абонентов $900 000.

По словам издателя Cosmopolitan Екатерины Кабакчи, журнал, запустивший викторину “Пошли SMS и выиграй приз”, заработал на этом проекте в 50 раз больше, чем потратил. Тариф на отправку такого рода SMS-сообщения составляет $0,9-0,15. А SMS-голосование “Поддержи своего кумира”, проводимое “Фабрикой звезд — 3”, принесло создателям более $1 млн. за два месяца..,

Радиостанция «Максимум»

Подведены итоги SMS-игры "Любовь-дело тонкое!" для абонентов Сотовой Связи МОТИВ, проходившей с 31 января по 14 февраля в эфире радиостанции “Максимум”, сообщили Накануне.ру в пресс-службе компании МОТИВ. 

В преддверии Дня Святого Валентина, абоненты компании Сотовая Связь МОТИВ, могли заявить о себе и своих чувствах в эфире Радио МАКСИМУМ, отправив SMS на специальный номер 1500. Сообщение должно было содержать лишь 14 слов любви в адрес близких и родных людей.За все время проведения акции было получено более полутора тысяч SMS от любящих и влюбленных c добрыми и теплыми словами любви.
Радио «Шансон» 

«Суть проста: пришлите как можно больше SMS-сообщений с ответом на вопрос: «Почему я люблю «Радио Шансон?» по номеру 103 и 0. Ежедневно с 11:50 в эфире радиостанции объявляется Лидер, человек, приславший за сутки наибольшее количество сообщений. SMS-Лидер дня получает призы и реальный шанс поехать в компании с любимой радиостанцией в жемчужину Средиземноморья - Тунис. Игра под названием «Поехали в Тунис вместе!» стартовала при активном участии сети МТС, чьи абоненты – прямые претенденты на победу. А те, кто пока еще не стал абонентом МТС, но является внимательным слушателем Радио «Шансон», внимательно следите за эфиром – вас ожидают сюрпризы и подарки. Подробности уникальной SMS-игры можно услышать уже сейчас, включив частоту 103.0 FM, а также на сайте радиостанции.»

                             Материалы из маркетинговых данных составлены  Дмитрием Медниковым 

Стратегия защиты венчура  и партнеров от конкуренции, непредвиденных ситуаций и недоверия.

Будет производиться патентование всех возможных технических решений и использование силового ресурса через Покуратуру в случае недобросовестной конкуренции. Для этого есть свои люди в головном федеральном ведомстве.

С целью преодоления недоверия и опасений трейдеров предлагаю в качестве обеспечения использовать не только вексель, но и банковскую ячейку, куда регулярно будет сохраняться ,(бэкапиться) все текущие программные наработки и документация по бизнесу и клиентской базе по проектам венчура Мультимир. Контролером этого процесса может выступить Координатор венчура. Это будет лучшей гарантией того, что деньги будут расходованы целевым образом и что устранение Управляющего (Дмитрия Медникова ) от управления венчуром автоматически приведет к вскрытию этой ячейки в пользу трейдров.  Так что у потенциальных рейдеров в случае чего не останется шансов заполучить все активы венчура путем смены руководства.

И к тому же снимет всякие сомнения по поводу благонадежности самого управляющего в чьи интересы никак не входит потеря бизнеса и собственности в результате нарушения учредительного договора по венчуру.                    
 Венчур  «Мультимир»,  Дмитрий Медников                           Россия,  Санкт-Петербург,
 Тел. 8 (812) 294-78-16         8-911-192-1898
 e-mail: dmitriy-pr@yandex.ru
Венчур  «Мультимир»,  Дмитрий Медников    Россия,Санкт-Петербург,  e-mail: dmitriy-pr@yandex.ru

